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Zweckverband Welterbe Oberes Mittelrheintal
Handbuch Corporate Design
“Umsetzung des Kommunikationskonzeptes”

Dieses Handbuch dient als Anwendungsleitfaden fir die
Umsetzung des neuen Corporate Design fiir das Unesco
Welterbe Oberes Mittelrheintal.

Es zeigt die vielfaltigen Einsatzmoglichkeiten auf und gibt die
Anwendungsregeln vor.
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Zweckverband Welterbe Oberes Mittelrheintal

Handbuch Corporate Design

Vorwort

Das neue Corporate Design fiir das Unesco Welterbe Oberes Mittelrheintal
Wir wollen nach AuBen und nach Innen darstellen, dass uns das Welterbe verbindet.

Nach AuBlen fir die Géste und Besucher durch ein abgestimmtes einheitliches Erscheinungsbild
in den Medien und vor Ort, z.B. durch Wegweisersysteme und Informationsangebote.

Nach Innen vor allem durch das Logo, dass trotz seiner fiir alle gleiche Grundform, tiber die
Rheinkilometerzahlen eine Individualisierung ermdglicht und doch eine Einheitlichkeit wahrt.

Das Logo selbst war eine zeitlang in der 6ffentlichen Diskussion umstritten. In der Praxis zeigt es
jedoch eine hohe Flexibilitat. Das gesamte Corporate Design ist vor wenigen Wochen mit einem
internationalen Design-Preis ausgezeichnet worden, dem “red dot award”. Das Logo ist
markenrechtlich geschiitzt und wird bereits fir touristische Werbeartikel genutzt.

Dabei freut uns die positive Resonanz bei den Gésten.

Einige Kommunen haben Elemente des Corporate Design bereits selbst angewandt. Nun gilt es,

das Corporate Design sukzessive in der gesamten Welterbegemeinschaft umzusetzen.
Das Handbuch zeigt die Einsatzmoglichkeiten und Anwendungsregeln.

Gilnter Kern Bertram Fleck Karl Ottes
Vorstand des Zweckverband Welterbe Oberes Mittelrheintal

November 2007

Zweckverband Welterbe Oberes Mittelrheintal
WellmicherstraRe 25 « 56346 St.Goarshausen * Tel: 06771 599 445 « Fax: 06771599 607
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Das Kommunikationskonzept

Das Logo als Kommunikationskonzept

Das Erscheinungsbild des neuen Logos steht
fur die gesamte Region des Welterbe Oberes
Mittelrheintal.

Esumfasst alle 67 Rheinkilometer der
einzigartigen Kulturlandschaft zwischen
Bingen [ Riidesheim und Koblenz, mit all den
zahlreichen Stadten, Stddtchen, Weinber-
gen, Burgen und Schléssern.

Die Rheinkilometer definieren somit exakt
die wahre Groe des Welterbes und vereinen
die Region zu dem einen Welterbe!

Durch das Spiel mit der Kilometrierung, wird
ein eindeutiges Orientierungssystem
geschaffen, welches jeden Ort des Welterbes
individuell darstellbar und erkennbar
werden lasst.

Die Grundform des Logos ist immer gleich-
bleibend. Durch die einzelnen Rheinkilo-
meter und zusitzlichen Ergdnzungen kann
sich jedoch jeder Ort und jede Institution mit
dem eigenen Logo auszeichnen.
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Die Hausfarben

Das Welterbegriin

Die Farbe Griin steht fiir das satte
Immergriin des Rheintals, mit seiner
beeindruckenden Kulturlandschaft und den
prdgenden Rheinhéngen.

Welterbegriin

Darstellung in CMYK:
C100|MO0|Y100|KO

Darstellung in HKS:
HKS 64

Darstellung in Pantone:
Pantone 361

Darstellung in RAL:
RAL 6018 Gelbgriin

Das Welterbegelb
Das gebrochene Gelb des Logos steht fur die

bewegte Geschichte und unterstreicht die
Seriositat der Welterberegion.

Welterbegelb

Darstellung in CMYK:
CO|MO|Y15|KO

Darstellung in HKS:
HKS1(20%)

Darstellung in Pantone:
Pantone 1205

Darstellung in RAL:
RAL 9001 Cremeweil3
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Die Typographie

Akzidenz Grotesk ExtBQ-Medium

526 > 593
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

Neue Demos

Unesco-Welterbe
Oberes Mittelrheintal

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

Times New Roman

Allgemeine Brieftexte

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

Bei der Schrift der Rheinkilometer handelt es
sich um die Schriftart “Akzident Grotesk
Extended”

Diese kommt bei der Gestaltung der
individuellen Logos zur Anwendung, um die
jeweiligen Zahlen der Rheinkilometer den
Orten und Stddten anzupassen und
darzustellen.

Fur diese Schriftart ist eine kostenpflichtige
Lizenz zu erwerben.

Fiir den Schriftzug Unesco Welterbe Oberes
Mittelrheintal wird die Schriftart “Neue
Demos Bold” eingesetzt.

Fir die Erganzung der Ortsnamen und alle
weiteren Texte wird die Schriftart “Neue
Demos” verwendet.

Fur diese Schriftart ist eine kostenpflichtige
Lizenz zu erwerben.

Fir den Standard Brieftext bei der
Verwendung der Geschaftspapiere kommt
die allgemein verbreitete Microsoft
Windows System Schrift “Times New
Roman” zur Anwendung.

Damit ist fir jeden Microsoft Anwender die
Moglichkeit gegeben, den Schriftwechsel im
neuen Corporate Design zu gestalten, ohne
eine kostenpflichtige Lizenz zusatzlich
erwerben zu missen.
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Das Logo
Das Welterbe-Logo
Ohne den Zusatz der Unesco Signets, ist das Welterbe-Logo fiir den kommerziellen Einsatz zu
verwenden.
Welterbe Oberes s Welterbe Oberes %3 Welterbe
Mittelrheintal ¢ Mittelrheintal L 4 Oberes Mittelrheintal
Standardvorlage Standardvorlage
Hochformat Querformat
100c/0m/100y/0k 100c/0m/100y/0k 588
Pantone 355 Pantone 355
- N N

Welterbe

Oberes Mittelrheintal
Welterbe Oberes e Welterbe Oberes 59 Welterbe
Mittelrheintal L4 Mittelrheintal * Oberes Mittelrheintal
Standardvorlage Standardvorlage
Hochformat Querformat
Positiv schwarz Positiv schwarz 555

N N\

Welterbe

Oberes Mittelrheintal
Welterbe Oberes e Welterbe Oberes Unesco-Welterbe
Mittelrheintal ’ Mittelrheintal OberesMittelrheintal
Standardvorlage Standardvorlage
Hochformat Querformat

Negativ weif3

@

626

Welterbe

OberesMittelrheintal

Negativ wei3
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Das Logo
Das UNESCO-Logo
Mit dem Zusatz der offiziellen UNESCO-Signets ist dieses Logo nur zu nicht-kommerziellen
Zwecken einsetzbar und daher nur durch die Gebietskdrperschaften zu verwenden.
Unesco 593 Unesco 593 Unesco-Welterbe
Welterbe Oberes L4 Welterbe Oberes 4 Oberes Mittelrheintal
Mittelrheintal Mittelrheintal
Standardvorlage Standardvorlage
Hochformat Querformat eip [11iiH] @
100c/0m/100y/0k 100c/0m/100y/0k
Pantone 355 Pantone 355
525\ 526\

Unesco-Welterbe

Oberes Mittelrheintal

i ©
Unesco 593 IS Unesco 593 Unesco-Welterbe
Welterbe Oberes Welterbe Oberes L4 Oberes Mittelrheintal
Mittelrheintal Mittelrheintal
Standardvorlage Standardvorlage
Hochformat Querformat 555 J1THI] s@
Positiv schwarz Positivschwarz

526\ 525\

Unesco-Welterbe

Oberes Mittelrheintal

=

K]
Unesco Unesco Unesco-Welterbe
Welterbe Oberes Welterbe Oberes Oberes Mittelrheintal
Mittelrheintal Mittelrheintal
Standardvorlage Standardvorlage
Hochformat Querformat
Negativ weif3 Negativ wei3

g

526

Unesco-Welterbe
Oberes Mittelrheintal
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Das Logo

Das individuelle Logo

Ein individuelles Logo mit der jeweiligen Rheinkilometerzahl fiir jede Stadt, jeden Ort, jede

Sehenswiirdigkeit...

Nahezu jede Variante ist méglich und damit ist das gesamte Welterbegebiet durch die

individuellen Logos darstellbar.

Die unten aufgefiihrte Darstellung weist lediglich die Vielfalt der Moglichkeiten und Varianten

auf.

Welterbe Oberes Mittelrheintal

Variationsmoglichkeiten der Standardvorlage
ohne Unesco-Signets fiir kommerzielle Nutzung

Hochformat

Unesco - Welterbe Oberes Mittelrheintal

Variationsméglichkeiten der Standardvorlage
mit Unesco-Signets fiir nicht-kommerzielle
Nutzung

Hochformat
100c/0m/100y/0k

Pantone 355

In dieser Darstellung wird das Logo nicht abgedruckt!

550 - 5353
547 - 549

100¢/0m/100y/0k
Pantone 355
589 - 593 589 - 593
585 - 588 . 585 - 588
581- 584 581 - 584
570 - 580 570 - 580
564 - 569 564 - 569
559 - 563 559 - 563
554 - 558 554 - 558
550 - 553
547 - 549
543 - 546 543 - 546
539 - 542 539 - 542
534 - 538 ’ 534 - 538
530 - 533 530 - 533
526 - 529\ 526 - 529
Welterbe

Oberes Mittelrheintal

589 - 593 589 - 593
585 - 588 . 585 - 588
581- 584 581 - 584

570 - 580 570 - 380
564 - 569 564 - 569
559 - 563 559 - 563
554 - 558 554 - 558

550 - 553 550 - 553
547 - 549 547 - 549
543 - 546 543 - 546

539 - 542 539 - 542
534 - 538 ‘ 534 - 538
530 - 533 530 - 533
526 - 529\ 526 - 529

Unesco-Welterbe
Oberes Mittelrheintal
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Das Logo

Beispiele fur das individuelle Logo

Ein individuelles Logo mit der jeweiligen Rheinkilometerzahl fiir jede Stadt, jeden Ort, jede

Sehenswiirdigkeit...

Die Logos kénnen auch im Querformat verwendet werden.

Uneso-Welterbe Bua

Oberes Mittelrheintal 4

Vorlage Zweckverband

Hochformat

100c/0m/100y/0k

Pantone 355

526

Unesco-Welterbe
Oberes Mittelrheintal
Zweckverband

Uneso-Welterbe

Oberes Mittelrheintal

Vorlage Loreley

Hochformat

100c/0m/100y/0k

Pantone 355

Unesco-Welterbe
Oberes Mittelrheintal

Loreley

Uneso-Welterbe
Oberes Mittelrheintal
Vorlage Bad Salzig

Hochformat
100c/0m/100y/0k

Pantone 355

Unesco-Welterbe
Oberes Mittelrheintal

Bad Salzig

Welterbe

Oberes Mittelrheintal
Vorlage Zweckverband
ohne Unesco-Signets fir
kommerzielle Nutzung

Hochformat
100c/0m/100y/0k

Pantone 355

Welterbe

Oberes Mittelrheintal
Vorlage Loreley

ohne Unesco-Signets fiir
kommerzielle Nutzung

Hochformat
100c/0m/100y/0k

Pantone 355

Welterbe

Oberes Mittelrheintal
Vorlage Bad Salzig

ohne Unesco-Signets fiir
kommerzielle Nutzung

Hochformat
100c/0m/100y/0k

Pantone 355

<
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Unesco-Welterbe
OberesMittelrheintal

Zweckverband
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Oberes Mittelrheintal
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Das Label

Das Label

Ein individuelles Label mit der jeweiligen Rheinkilometerzahl fiir jede Stadt, jeden Ort, jede
Sehenswiirdigkeit...

Welterbe Welterbe

Oberes Mittelrheintal

Koblenz

Welterbe
Oberes Mittelrheintal

St. Goarshausen

Oberes Mittelrheintal

Riidesheim

Welterbe
Oberes Mittelrheintal

St. Goar

Welterbe
Oberes Mittelrheintal

Lahnstein
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Das Briefpapier

Zweckverband Welterbe Oberes Mittelrheintal
Landrat Giinter Kern - Insel Silberau 1 - 56130 Bad Ems

Hans Ausgedacht

Bliimchenweg 1

45623 Billhausen

Kontakt: Glinter Kern Tel.: 02603 972-159 Email: guenter.kern@rhein-lahn.rlp.de

23. Februar 2007

Ein neues Corporate Design

Liebe Weltbiirgerin, liecber Weltbiirger,

es ist immer das Gleiche: Erst bekommt man Appetit gemacht, und denkt womaoglich,
Einblick in die Geheimnisse eines Unternehmens zu haben, und spétestens nach ein
paar Zeilen merkt man, dass es sich da lediglich um ein Placebo handelt. Ein Imitat
seiner Funktion eine Art Lachsersatz fiir den lesehungrigen Gourmet. Sieht zwar aus
wie ein Text, ist aber keiner.

Allerhdchstens ist er das Versprechen, Text zu sein. Denn warum absatz- und seiten-
weise Text verschenken? Warum jahrlich Millionen von gedruckten Wortern inhalts-
los so verpuffen lassen? Und vor allem: Warum Entscheider und andere Kunden
unbarmherzig mit Blindtexten quélen? Dabei liee sich die Grauwetterimitation fiir
echte Kultur- und Aufkldrungsarbeit nutzen. Fiir die Présentation eines neuen
Corporate Designs bieten sich Kurzgeschichten von Stephen King oder die eigenen
Geschéftsbedingungen an. Verteilt in kleine Héppchen auf den Erst-, Zweit- und - das
soll es manchmal auch geben - Den Drittbogen. Fiir Kurzbriefe empfehlen sich auch
Bedienungsanleitungen japanischer Staubsaugerhersteller, die fiir eventuelle Uber-
setzungen die wichtigsten Fremdsprachen gleich mitliefern.

In der Hofthung, dass Sie den langen Weg in diesen letzten Absatz gefunden haben und
ergo der Beste Beweis dafiir sind, dass sich das Schreiben wie auch das Lesen von
Texten nach wie vor lohnt, verbleibe ich

Mit freundlichen Griiflen

Giinter Kern

Vorstand des Zweckverbandes Welterbe Oberes Mittelrheintal

Seite 1/1
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Zweckverband Welterbe
Oberes Mittelrheintal
Wellmicher Strale 25
56346 St.Goarshausen
Fon 06771 599-445

Fax 06771 599-607
www.welterbe-oberes-

mittelrheintal.de

Verbandsvorstand:

Landrat Bertram Fleck
Ludwigstralle 3-5
55469 Simmern

Landrat Glinter Kern
Insel Silberau 1
56130 Bad Ems

1. Kreisbeigeordneter

Karl Ottes

Vincenzstrale 25

65385 Ridesheim am Rhein

Bankverbindung:
Zweckverband Welterbe
Oberes Mittelrheintal
Nassauische Sparkasse
BLZ 510 500 15

Kto 688 125 061
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Zweckverband Welterbe Oberes Mittelrheintal
Landrat Glnter Kern - Insel Silberau 1 - 56130 Bad Ems
30 Times Regular/ SG 11 pt/ ZA 15 pt ’
Hans Ausgedacht
526
Bliimchenweg 1 Unesco-Welterbe
Oberes Mittelrheintal
45623 Billhausen Zweckverband
135 TS
Arial Bold
SG 7,5pt/ZA 10,5 pt
Arial Regular / SG 7,5 pt/ ZA 10,5 pt Zweckverband Welterbe
Kontakt: Giinter Kern Tel.: 02603 972-159 Email: guenter.kern@rhein-lahn.rip.de Oberes Mittelrheintal
30 Times Regular/ SG 11 pt/ ZA 15 pt Arial Regular
23. Februar 2007 SG 7,5pt/ZA 10,5 pt
Wellmicher StraRe 2
Arial Bold / SG 11 pt/ZA 15pt elimicher Strafie 25
Ein neues Corporate Design 56348 St.Goarshausen
Fon 06771 599-445
Fax 06771 599-607
Times Regular / SG 11 pt/ ZA 15 pt www.welterbe-oberes-
Liebe Weltbiirgerin, lieber Weltbiirger, mittelrheintal.de
L . . o Verbandsvorstand:
es ist immer das Gleiche: Erst bekommt man Appetit gemacht, und denkt womdoglich,
Einblick in die Geheimnisse eines Unternehmens zu haben, und spétestens nach ein
. . .. . . . Landrat Bertram Fleck
paar Zeilen merkt man, dass es sich da lediglich um ein Placebo handelt. Ein Imitat Ludwiostrate 3.5
seiner Funktion eine Art Lachsersatz fiir den lesehungrigen Gourmet. Sieht zwar aus v
. . . . 55469 Simmern
wie ein Text, ist aber keiner.
Allerhochstens ist er das Versprechen, Text zu sein. Denn warum absatz- und seiten- i
weise Text verschenken? Warum jihrlich Millionen von gedruckten Wortern inhalts- Landrat Glinter Kern
los so verpuffen lassen? Und vor allem: Warum Entscheider und andere Kunden Insel Silberau 1
unbarmherzig mit Blindtexten quélen? Dabei lieSe sich die Grauwetterimitation fiir 56130 Bad Ems
echte Kultur- und Aufklérungsarbeit nutzen. Fiir die Présentation eines neuen
Corporate Designs bieten sich Kurzgeschichten von Stephen King oder die eigenen 1. Kreisbeigeordneter
Geschiftsbedingungen an. Verteilt in kleine Héppchen auf den Erst-, Zweit- und - das Karl Ottes
soll es manchmal auch geben - Den Drittbogen. Fiir Kurzbriefe empfehlen siqh auch Vincenzstrake 25
Bedienungsgnlei.tun.gen japanischer Staubsaug'erher.st.eller, die fiir eventuelle Uber- 65385 Riidesheim am Rhein
setzungen die wichtigsten Fremdsprachen gleich mitliefern.
In der Hoffnung, dass Sie den langen Weg in diesen letzten Absatz gefunden haben und s ) i
. .. . . . ankverbindung:
ergo der Beste Beweis dafiir sind, dass sich das Schreiben wie auch das Lesen von
. . . Zweckverband Welterbe
Texten nach wie vor lohnt, verbleibe ich ) )
Oberes Mittelrheintal
Nassauische Sparkasse
BLZ 510 500 15
Mit freundlichen Griilen Kto 688 125 061
Giinter Kern
Vorstand des Zweckverbandes Welterbe Oberes Mittelrheintal
Seite 1/1
24 136 35,5 35,5
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Die Visitenkarten

Die Visitenkarte des Welterbes

Die Visitenkarten sind beidseitig gestaltet.
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Vorderseite

526>593

Unesco-Welterbe

Oberes Mittelrheintal

Glnter Kern

Verbandsvorstand

Zweckverband

Welterbe Oberes Mittelrheintal

Insel Silberau 1, 56130 Bad Ems

Fon 02603 927-159

Fax 02603 927-399

guenter.kern@rhein-lahn.rlp.de

www.welterbe-oberes-

Mittelrheintal.de
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Die Anzeigen

Auchin der Gestaltung der Anzeigen gibt es durch verschieden anwendbare Formate viel

Gestaltungsspielraum.

Unten dargestellt, die Anzeige im DIN A 4 Hochformat in farbiger Gestaltung.

Die Begion des oberen Mittelcheins
will auf einenBlick signalisieren,
dags sieetwas Einzigartiges auf der
“wielt darstellt: das wiwelterhe Oheres
Iiittelrheintals, Wiekonn enwirj e
dern Quadratkil ooeter seinen Wert
beimessen?

Als erstes durch e Zeichen. Durch
einZeichen dafir, dass wir zusarm-
rmen gehéren, Die Eulturlands chaft
des oberen Mittelrtheing ist das grofite
zusammmenhingende Weltertbe
Dentschlands Umndie Vielfaltund die
Zusarnrnengehor gheltzum Aus-
druck sy bringen, spielen dieEhein-
kilorneter eine wicht geRolle. 5e
schlisfen Verwechslungen aus und
stellen diewahre Grafe desWelter-
bes dar. DasneueZelchen stehtiar

67 Rheinkilometer, 40 Burgen, ca,

28 stadteund Cemeindenunddber
10 0Weanderkilometer sowiezahl-
reicheWemnberge.

DieRheinkilometer definieren exakt
die wahre Grofe des Welterhes und
welst auferdern auf die einzelnen
standerte hin Dennnicht nur diege

Feglion st enunverwechselbares
Fleckch enwelt; jeder Ortundjeder
Filometer besitzt seinen besonderen
Charme Wir sindmehr als nur die
Loreley, mehrals Vater Ehein, mehr
als Bacchug, Wir sindjetat das anelt-
erbe Oberes Mittelrheintal., Dasist
etwaseues Daf Or missenwir den
Ienschen diesugen fff nen. Dafirist
dasneuelogo da das Ganze sehen.
Aber gleichzeitiglebtim Grofenund
Ganzendas Eleine Genausowie sich
i Eleinen immmer wieder das Ganze
zeigt. Bine Zeichen, wie sine s stel-
lung. EinLogo also, dasimrmer beides
ist: dasGanze und dasBesondere.
Wiennger Mittelrhein,

-i"

@

EmeWelttir sich. Ki omneter fHir Eil orneter.

www welterberittelrhemtal de



o8

Handbuch Corporate Design

Die Anzeigen

Auchin der Gestaltung der Anzeigen gibt es durch verschieden anwendbare Formate viel

Gestaltungsspielraum.

Unten dargestellt, die Anzeige im DIN A 4 Hochformat in Grautonen.

“Welterbe Oberes Mittelrheintal

Esgeht ums Ganze

Die Region des oberen Mitteltheins
will auf einen Blick signalisieren,
dass sie etwas Einzigartiges auf der
Welt darstellt: das sWelterbe Oberes
Mittelrheintale. Wie kénnen wir je-
dem Quadratkilometer seinen Wert
beimessen?

Als erstes durch ein Zeichen. Durch
ein Zeichen dafiir, dass wir zusam-
men gehoren. Die Kulturlandschaft
des oberen Mittelrheins ist das griBte
zusammenhingende Welterbe
Deutschlands. Umdie Vielfalt und die
Zusammengehorigkeit zum Aus-
druck zu bringen, spielen die Rhein-
kilometer eine wichtige Rolle. Sie
schlieen Verwechslungen aus und
stellen die wahre GroBe des Welter-
bes dar. Das neue Zeichen steht Hir

67 Rheinkilometer, 40 Burgen, ca.

29 Stddte und Gemeindenund iiber
100 Wanderkilometer sowie zahl-
reiche Weinberge.

Die Rheinkilometer definieren exakt
die wahre GraoBe des Welterbesund
weist auBerdem auf die einzelnen
Standorte hin. Dennnicht nur diese

Region ist einunverwechselbares
Fleckchen Welt; jeder Ort und jeder
Kilometer besitzt seinen besonderen
Charme. Wirsind mehrals nur die
Loreley, mehrals Vater Rhein, mehr
als Bacchus. Wirsind jetzt das sWelt-
erbe Oberes Mittelrheintal«. Das ist
etwas Neues. Daftir miissen wir den
Menschen die Augen dffnen. Dafiir ist
das neue Logo da: das Ganze sehen.
Aber gleichzeitig lebt im GroBenund
Ganzendas Kleine. Genauso wie sich
imKleinen immerwieder das Ganze
zeigt. Eine Zeichen, wie eine Ausstel-
lung. Ein Logo also, das immer beides
ist: das Ganze und das Besondere.
Wie unser Mittelrhein.

m‘.

Welterbe
Oberes Mittelrheintal

Eine Welt fiir sich. Kilometer fiir Kilometer.

www.welterbe-mittelrheintal.de
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Die Anzeigen

Auchin der Gestaltung der Anzeigen gibt es durch verschieden anwendbare Formate viel
Gestaltungsspielraum.

Unten dargestellt,die Anzeigen im kleineren DIN A 5 Querformat farbig oder in Grautoénen.

Es geht ums Ganze

3

29 tidte und Gemelnden wollen auf einen Blick signalisie
rern, dass sie etwas Einzigartiges auf der Welt darstellen:
das Welterbe Oberes Mittelrheintal. Wie kénnen wir jedem
Ouadratkilometer seinen Wert belmessen? Zundchst durch
ein Zeichon dalir, dass wir zusammen gehdren. Die Region
Mittelrhein lst ein unverwechselbares Fleckchen Welt; jeder
Ortund jeder Kilometer besitzt seinen besonderen Charme,
Wirsind mehrals nur die Loreley, mehr als Vater Rhein, mehr
als Bacehius, Wirslnd ezt das Welterbe Oberes Mitteliheln-
tal Das fat etwas Neues, Daf(r missen wir den Menschen

die Augen 6ffnen. Mit einem Logo, das immer beides ist: das
Ganze und das Besondere. Wie unser Mittelrhein,

Oberes Mittelrhelntal

Eifie Walt lier sich. Kilometer Hir Kilometer.,
www.welterbe-mittelrheintal.de

~Welterbe Oberes Mittelrheintal
Es geht ums Ganze :

29 Stiidte und Gemeinden wollen auf einen Blick signalisie- e
ren, dass sie etwas Einzigartiges aul der Welt darstellen: ‘.

das Welterbe Oberes Mittelrheintal, Wie kénnen wir jedem

Quadratkilometer seinen Wert beimessen? Zunéchst durch

ein Zeichen dafiir, dass wir zusammen gehoren. Die Region

Mittelrhein ist ein unverwechselbares Fleckchen Welt; jeder 585
Ort und jeder Kilometer besitzt seinen besonderen Charme.

Wirsind mehr als nur die Loreley, mehr als Vater Rhein, mehr

als Bacchus. Wir sind jetzt das Welterbe Oberes Mittelrhein- ‘

tal. Dasist etwas Neues. Dafiir miissen wir den Menschen

526
die Augen difnen. Mit einem Logo, das immer beides ist: das
Ganze und das Besondere. Wie unser Mittelrhein. Welterbe
Oberes Mittelrheintal

Eine Welt fiir sich. Kilometer fiir Kilometer.
www.welterbe-mittelrheintal.de
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Darstellung der Titelseiten sowie der Gestaltung im beidseitigem Layout.

Welterbe Oberes Mittelrheintal

Handlungsprogramm

2006-2011

Der Mafinahmenkatalog zur nachhaltigen Entwicklung
des gesamten Welterbegebietes. Okonomische, &kologische
und soziale Programmvorschlage.

Linke Innenseite

o1
Leitlinien der Fachbeirite
Licht

Aktuelle Situation

Der romantische Rhein, die mit im verbun-
denen sagen. Mythen und historischen Bege-

i das Obere

eina'rganz besonderen Kulturlandschaft und
ch wichtige Erf

dem Tourismusmarkt. Neben der Loreley und
den historischen Burgen, Schissern und
Ruinen sind es vor allem auch die vielen
malerischen Ortschaften im Tal, die dieses
Bild der Rheinromantik pragen. Fir die Vor-
stellung von Roma Naturraum und Welt-
erbe istjedochu. ine bestimmte Charakte-
ristik des Lichts entscheidend, die mit der be-
stehenden Beleuchtungssituation die Objekte
‘werden fiberwiegend von auBen bestrahlt
nurunzureichend gegeben ist. Esfehlt eln

Stadtansicht_Ziel

Lichtinstallationen sozusagen zur Blihne fir
Inszenlerungen, die In ihrer Summe das Erleb-
nis  Kulturlandschaft” ergeben.

Zuwihlen wire eine Beleuchiungsmethode,
die den beleuchteten Objekten Lebendigkeit
verleiht. Da das Leben im [nneren stattfindet
und nach aufen abstrahlt, sollte man die
Burganlagen und sonstigen historischen
Bauten von innen nach aufen erstrahlen
lassen.

Elemente eines einheitlichen
Lichtkonzepts

Ziel eines Lichtkonzepts ist es, mit Hilfe von
Licht einzelne Objekte, Orte und Geschehnisse
in das Bewusstseln der Menschen zu bringen.
I\hnll(h W\em den Bereichen der Landschafts-

Konzept zur
um die viel zitierte Rheinromantik auch

Kunst, muss auch bei
der Illumlnaunn aut die grofe Bedeunung der

visuell erlebbar zu mac!
Tourismusziel ins .rechte Licht” zu setzen.

Die Mumination des Welterbetals

ic Iterbetals
i i 1

ledérelmelne.'\rbeh(sxdlrlu 2 prﬂlen ist.

unachst:

mantik
ObereMulel.rhemlal den Leitfaden lur ine

t, also ein
Uchikataslererslelll wenien Anhand des

inszenierung
vargeben, gen ur € unu prl
Lic trégt in hohem Beleuc fon ausge-
flir den Tourismus relevanten Bild der Rhein- sprochen werden.

romantik bei, Da Natur und Landschaft for die
Romantiker des 19. Jahrhunderts eine heraus-

Um das WellErht‘gehlel visuell als Einheit zu
erscheint eine Charakteristik

Kulisse und Inspira-
tionsquelle hatten, sollte die Lichtkunst das
gesamte Tal miteinbeziehen und durch geeig-
nete Einzelprojekte sowie verbindende Ele-
mente inSzene setzen. Das Tal wird durch

des Lichts fiir das gesamte Obere Mittelrhein-
tal sinnvoll. Festzulegen sind Lichtfarben, -
strken und -wirkung. Ein besonderes Augen-
merk sollte dabel der Narurlandschaft geiten,

Rechte Innenseite

10

d. h. Uberleuchtung ist zum Erhalt der vielfal-
tigen Tier- und Pflanzenwelt unbedingtzu
vermelden.

sind als die Welterberegion einigende Verbin-
s salche

im
stellung als eine zusammenhangende Kultur-

Tal
er:\hlung der Objekre von aufen wird 1umck~
einer L

2008 wird sich die Luminale, das weltweit

vermlme]nden Beleuc

Zweckverband mochie diese Methode als
das . B.in

im Oberen Mittelrheintal présentieren. Fine

Form von temporaren und punktuellen Instal-
lationen Jeweils neu interpretiert werden
kann.

und grol
‘wird wahrend einer Woche auf ungewthn-
liche Art und Weise die Moglichkelten im:
Umgang mit Licht veranschaulichen und
neue Erlebnistiume schatfen. Damit . auth

Des Weilteren ist es mdglich,

dem V

szenen gestalterisch zu nutzen, d. h. bewusst
r )

licht im Tal an ausgewahlten Stellen reduziert
wird. Mittels dynamischer, adaptiver Rege-
lung sollten zudem die Kernzeiten des Lichts
festgelegt werden. Der Vorteil: Eine Reduzler-
ung der Lichtintensitat in den Ubergangszel-
ten der Dimmerung .entschirft” die harten
Kontraste zwischen Tageslicht und voller
Beleuchtung bel Dunkelheit und sorgt auf
diese Weise fiir ausgewogene Lichtverhilt-
nisse im Einklang mit der Natur.

Zusétzlich zur kiinstlerischen

samkeit zuteil wird, sind in diesem Zusam-
menhang Projekte zu entwickeln, die die
Reglon dem Besucher ndherbringen. Der
Zweckverband begriBt daher auch (berdas
Luminale-Projekt hinaus kreative Ideen zum
Thema ,Licht” und ihre Umsetzung im Rhein-
tal.

Das Medium ,Licht” birgt faszinferende und
um Tedl sicherlich noch ungeahnte Moglich-
keiten fur die Kulturlandschaft Oberes Mittel-
rheintal. Neue Akzente und erganzende
!‘uurLim usmagneten nnd Entscheidend o

expnmernerhumrlscher Statten und zeitlich

Eunq des Welterbes. Dle camelnden und Ioka

im gmmten'ra] st es auch denkbar, den
Schiffs- und Schienenverkehr durch eine ge-
elgnete Beleuchtungsszenerie in ein positives
Licht im Sinne einer .Lichtspur* zu setzen.
Zudem kbnnie eine . Lichterzihlung” von
Bingen bis Koblenz die Geschichte des Tals
aufgreifen und vor dem Hintergrund des
Romantikgedankens poetisch umsetzen.
Diese und andere mogliche lineare Projekte

aulgeru-
len das vorgestellte Lichtkonzept eventuell
auch in einem breiteren Diskurs zu {iber-
denken und die angesprochenen Mafnahmen
bzw, Projekte vor Ort zu unterstiitzen.

Prof. Mischa Kuball
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Beispiele fir die Anordnung von Bildmaterial in dem zweispaltigen Text

02

Hier ist Platz fiir eine Uberschrift

Ortsdurchfahrten (A2)

Duisastem el e i ok

Bulsauen

tiing
Lorem ipsum dolor sitamet consectetuer adipis-
cingelit, sed diam nonammy nibh endsmod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
velutpal. Utwist enim ad minim veniam, quis
nostrid exenci tation.

Ziele des zweckverhandes
Ut wisi enin ad minim veniam, quis nostrid exerci
tation ullam corpersuscipit labartis nis! u aliquip
ex eacommuxda consequat. Lorem fpsum dolorsit
‘amet Duls autem vel eum [riune dolor in hendrerit
nvulputate velit esse moleste consequat, vel 1l
dalore eu feugiat nulla facilisisatvero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit

Notwendlge Matiiahi
s autem veleurm Iriure dolor in hendrerit in
vulputate velitesse molestie consequat, vel il
doloreen: teuglat nulla taclisis atvero eros et
accumsan et lusta odio dignissim qui blandit
pragsent luptatum zail delenitangueduis dolare
te leugalt nulla tacilisl. Lorem ipsum dolor sitamer,
consectetuer adiplscing ellt, sed diam nonummy
nibh enismed tincidunt utloreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Duis autem vel eum iriure
dolor. Enim ad mi

veniam, gquis nostrod exerci
suscipitlobertis nisl ut aliquip
exeacommoxlo consequat, Duls aitem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie cansequat, vel illum dolore e feugiat
nulla facilisis st vern ems etaccumsan et st odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril
Laugue dus dolore te feugait nulla tacilis.
em Ipsum dolor sitamet, consectetuer adipis

Die Hauptakieure
enimad minin veniam, quis nastrod exerci fation
ullamearper stsclpit lobortis nist utaliguipexea
commode comsequat, Duls autem vel eun idure
dalor in hendrerit (n vl pitate vellt ssse molestie
cansequat, velillum dolore en feugiat nila facilisis
AtVerD eros et accumsan et usto odio dignissim qui
Wlandit pracsent huptatum zril delerit augue duis
dolore te tengait nulla tacilisi. Lorer ipsum do
sltamet, consectetuer adiplseing elit iduredolor
in hendrerit in vulputate velit esse moleste
consequat, vel il dolore ex feugiat nulla facilisis
atverp ercs et accumsan et usto odio dignissim qui
blandit praesent luptatun #zril. Lorem ipsum
dalorsitamet.

03

Ein Handlungfeld des Welterbes

Wanderwege (A3)

‘T v b s detor

Einled tung

Lorem ipsum dalorsit amet.consectetuer adipis-
cing elit,sed diam nonummy nibh eufsmoad
tinciduntut laoreet dolore magnaaliquam erat
vohatpat. Ut wisi entm ad minim veniam, quis
nostrud exerc tation.

Ut wisi enim ad minim veniam. quis nostrud exarc
tatlan ullameorper auscipht lobortis nishut aliquip
L

& dalarsit

irjure dolor in hendmrit In vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore e feugiat
nulla facilisls at vera eros et accumsan et fusto odio
dignissim quiblandlt praesent Juptatum zzrl
delenit auque duis dalorete feu gait nulla facilisi
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipis
Die Hauptaktsure
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nislut aliquip exea
do cons Duisautem veleum iriure

amet Duts autem vel sum irure dolor in hendrerit
invulputate velit esse molestia consequat, wel llum
dolore eu feugiat nulla facilislsat vero eros et
aceumsan et iusto odio dign issim quiblandit

dige Maffnahmen
Duls aute mvel eum lrhure dolor in hendrerit In
vulputate velit £35¢ molastie consaquat, velillum
dolore eu feuglat nulla facilisisat vero eros et
accumsan et fusto odio dlgnissim quiblandit
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore
tefeugait nulla facilisl Lorem ipsum dolorsitamet,
consectetuer adipiscing elit, sed dlam nonummy
ibh d laarest
aliquam erat valut pat. Duis autem vel eum iriure
dalor Enim ad minim veniam, quis nostrud exard
tatlan ullameorper suscipit lobos s nislut aliquip
ex #acammodo conssquat. Duisautemvelsum

dolor in hendresit in vulputats ve lit esse molestie
consequat, vel llum dolore eu feugiat nulla facilisis
atvern ers et accumsan et o odia dignissim qui
blandit pracsent hiptatiim zeril delenit augue duis
dalorete feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolar
sft amet, consectetuer adip iseing elit, friure dolor
inhandrerit inwilputate velit esse molestie
consequat, vel{llum dolore eu feugiat nulla facilisis
at vero eros et accumsan et juso odia dignissim qui
blandlt prassent hiptatum zzdil

04

Hier ist Platz fiir eine Uberschrift

Hifen (A4)

T

Einleitung

Torem ipsum dolor sit amet consectetuer adipis-
cing elit, sed diam nonummy nibh eulsmod fin-
cidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat vo-

s s v s sre alor

accumsan etjusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum gzl delenit augue duis dolore
clllsl, Lorem {psum dolor sit amet,
1t sed diam nonummy

Tutpat. Ut wistendm ad minim ventam, q
exer tation. Duis autem vel eum irinre Dolor in
hendeedt i vilpula
velillurn delore eu tedgial nilla facilisis at vero
eras et accumsan et usto adio dignissim qui blan-
dit praesent uptatum zzril delenit augue duls

velit esse fmalestie conserual,

Adunt ut |
aliquam evat volutpat. Duis autem vel eum
dalor.

Fiure

Die Hauptakteure
enim ad minm veniam, quisnostrud exerci tation

dolore te feugait nulla cilisi,
itamet, consectetucr adipiscing elit, sed diam no
nummy nibh euismod tineldunt ut laoreet dafore
magna aliquam erat volutpat

Ziele des Zweckverbandes
Utwist entm ad minim ventam, quis nostrud exerdl
tation ullam corper suscipit lobortis nis! ut aliquip
exeacommodo consequat. Laren: [psum dolor sit
amel Duis auten vel eum irfure dolor in hendrerit
invilputate velit esse ialestle consequat, vel ilhimn
dolore e fengiat milla facilists at vero eros et ac-
cumsan et iusta odio dignissim qui blandit praesent
Tuptatum zzril defenit augue duis dolore te leugait
nilla faellisi. Mam iber teinpor cum solista nobls

eleitend aption conguenihil Imperdiet doming it
quod MAZIM placerat facer possim assum, Lorem
ipstm dolar sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed dimm nomummy nilth evismod tinddunt ut lao-
reet dolore magma aliquam erat volulpal, Ut wish
enim ad minim veniam, quisnostd exerel taton
ullamearper suscipit lobortisnist ut allquip ex ea
commoda consequat.

Kotwendige Mafinahmen
Duls autemn vel eum iriure dolor in hendrertin

vulputate velit esse molestie consequat, vel llum
dalore eu Teugat nulla facil

atveraeres of

suscipit liquip
commodo consequat. Duls autem vel cum iriu
dalor in liendrerdt nvulputate velit esse molestie

consequat, vel fllam dolore ey feagiat nulla tacilisis
at vera eroset agcumsan ef iusto odio dignissim qui
Wlandit praesent luptaium zzil delenit augue duis
dolore te feugaltmulla facilisl. Lorem ipsum dolor

st amet, consectetuer adipiscing elit

s e v

05

Hier ist Platz fiir eine Uberschrift

Bahnhafe und ihr Umfeld

iledtung
Lorem ipsumm delor sit amer, consectetuer adipls-
cingelit, sed diam nonummy nibh eufsmod

tincidunt ut o nzet dolos

magna aliquamn erat
volurpar. Utwisi entm ad minim veniam, quis
nostrud exercl taton. Duls autem vel eum irune
Dolor in hendrerit invulputate velit esse moleste
consequat, vel lum dolore eu feugiat nulla tacilisis
atveroeros et accumsan et fusto odio dlgnissim qui
blandit pracsent lupratum zzril delentt auque duis
dalare te lengait nulla facilisi. Larem ipsum dolor
sitamet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh entsmod tincidunt ut ao
dalore magna allquam eratvolutpat,

Thehe des Zweckverhandes
Urwisi enlm ad minim venlam, quls nostrud exercl
tatian ullameorper susclpit labortls nisl utaliquip
exeacommodo consequat. Lorem ipsum dotor sit
amet Duis autem vel eum iriure dolor in headrerit
I vulputate vellr esse molestle consequat, vel lllum
dolore eu feuglat nulla facillsis at vero eroset
accumsan et fusto odio digrissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit angue duls dolore
te feugaltnulla facilisi. Nam liber tempor cum
saluta nobis eleifend option conque nihil impes
diet doming it quod mazim placerat facer possim
assum, Lorem ipsum dolor sitamet, c et
adipiscing elir, sed diam nonummy nibh enlsmod
tinciduntut laoreet dolore magna alkquam erat
volutpat. Utwisi enim ac minim veniam, quis
nostrud exercl tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl utaliquip exea commoda consequat.

Natwendige Matnahe
Duls atitemn vel enm Iriure door in hendrerie in
vulputate velit esse molestls consequat, vel llum.
dalore u feugiat nulla facilisis 3t vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptat il del o
te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amer,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy

uibh euismod tincidunt utlaoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Duls autemn vel eum iriure
dolor.

Die Hauptaktetre
Enim ad minim venlam, quis nostrud exercl iatlon
ullamcorper suscipit lobortis nisl utaliquip exea
commodo consquat. Duiis auterm vel eum iriune
dolor In hendrerit in vulpurate velit esse molestle
comsequat, vel lllum dolore en feugiat nulla facilisis

tvero eros et ace umsan et fusto odio dignissim qui
blanudit pracsent luptatum zzril delenit augue duls
dolore te feugait nulla faciiist, Lorem ipsum dolor
siramiet, consectetuer adipiscing elit
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Neue Medien [ Power Point Prasentation

Die Prasentation im neuen Corporate Design

Vorgaben fir die korrekte Ausrichtung und Gestaltung der Présentationsfolien.

VermaBung PPT-Follen
Tirelseite micvallachigem Foto

Format PPT-Eolle: 1024 X 768 Pixel
Grundlintenyaster 15 pt, Beginn 10 mm

S Schritegrife
A7
LS Linlenstdrke
I linksbdindig

abstand

Ancgabion 1 Ml
Angabien lipt

HB seadiine: Arial Requiar, SG 24pt, a0
ZAI0 P, I, RGR 255255255

B unle:isospeL2zeimm,
RGB 255/255/255

B ooz

-&

3

e

Wterbe
Obescs Mitteirheinial

‘VermaBung PPT-Folien
Textchart ohne Folo

Format PPT-Folie: 1024 x 768 Pixel
Grimellintenzaster 15 pt, Beginn 10 mm

S Schritegrife
ZA Zeilenabstand
LS Linlenscirke
Ib linksblindig

AT 1 NI
Angalien 5ot

EB seadiine: Arial Requiar, SG 24pt, a0
ZA0 e, Ib, RGB O]14848

B Unlecisus pr L26 mm, RGRONaR|AS

B suvheadiine: arial Bald, s¢ 24 pr,
ZAD0 L, b RGH 0f148/48

Fliefftext: Arlal Reaular, SG 24 pl.
ZAI0 P, I, KB EB{BEEE
Der Toxt hat maximal 17 Zedlen

B sunzene Arial Reqular sc 1ot
RGB86/86EE

B oo

B ron:Rop assiasoon

0 Headlines werden in 24 Punkt, in maximal zwei Zeilen

mit 30 Punkt Zeilenabstand und in Regular gesetzt.

B subheadlines in 24 Punkt und Bold

B Fliefstext wird in 24 Punkt und Regular auf 30 Punkt Zeilenabstand
angelegt. Es ist immer das Gleiche: Erst bekommt man Appetit
gemacht, denkt woméglich, Einblick in die Geheimnisse eines
Unternehmens zu haben, und spatestens nach ein paar Zeilen
merkt man, dass es sich lediglich um ein Placebo handelt

[B it Sennzan e weren niec in 10 Punkt sutgefun
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Neue Medien [ Power Point Prasentation

Die Prasentation im neuen Corporate Design

Vorgaben fir die korrekte Ausrichtung und Gestaltung der Présentationsfolien.

Vermaiung PPT-Folien
hartit groformatigern Foto

Forrnat PET-Folis: 1034 x 768 Pl
Grundlinienraster 15 pt, Beginn 10 mm

SGSchrifymite 1! 256
ZaZsilenzbrand i
15 Linienstirke i

Tb linksbandig

Angbenin Willimeter
Angeben inpr

Chart mit groiformatigem Bild

BJ meactine: anial Regular 56 2 pr,
ZA30pt b BB OHEH4S

B Linie:Ls 08pt RGE 0714848

B 3idecende Arial Regular $616 pr, SR
ZADODL RCEAEBERE
Der Tesrtha tmaimal 14 Zeilen

BY Foresile: anaiRequia, 56 10pe
ROBSERENG

B oo
Foned RGB 255/250/208

570

|~ Bl s Febrar 2007 > sdte 10

B vird ein grofes Rild____
geseizt, s0 steht hier
Bildegende. Die
iSehitift it hier 16 Punkt
aroft, der Zelenabstand
betragt 20 Punkt.

126

Vermabung PPT-Folien
Textchart mit zwel Fotos

Format PPT-Folie: 1024 x 768 Plxel
Grundiinfenraster 15 pt, Reginn 10 mm

SG Sehriftgriie
ZA Zellenabistand
LS Linjenstarke
b linksbiindig

Angaben ln pt

Ml 1

_ B Der Einsatz von mehreren Bildern
B Headiine: Arial Reqular SG 24pt. B
7430t Ib, RGEO/14543

Bl iinic:1S03pE RGRON484E

Bl niemest: Arial reqular 56 24 pe. = _ - o o
ZA30 7, Ib, RGE 86/95/45 BBErst bekommt man Appetit gemacht, denkt woméglich, Einblick in
DoVt hal matmal nctxi Zelen, " die Geheimnisse eines Unternehmens zu haben, und spitestens

] ::"fgi*":;’::;;:‘mm”"" nach ein paar Zeilen merkt man, dass es sich lediglich um ein
— Placebo handelt. Ein Imitat seiner Funktion eine Art Lachsersatz

B rnuseite: Arial Reqular, 5610t = .
RGB 8636186 20 fur den lesehungrigen Gourmet.

B ogonox
B rona:kepassps0/0s

75 nHier steht eine kurze Bildlegende in 18 Punkt und = Hier steht eine kurze Bildiegende in 16 Punkt und
einem Zeilenabstand von 20 Punkt einem Zeilenabstand van 20 Punkt.

= - [ —




10

Handbuch Corporate Design

Neue Medien [ Power Point Prdasentation

Die Prasentation im neuen Corporate Design

Vorgaben fir die korrekte Ausrichtung und Gestaltung der Présentationsfolien.

VermaBung PPT-Folien
Tiextchart mit mehmeren Fotos

Format PPT-Folie: 1024 x 768 Pixel
Grundlinienraster 15 pi, eginn 10 mim

SG Schriftgrife o i
A
LS Linfenstarke

nabistand

Ih linksbimdic

Argabicn i pt

. ._s.DerEinsatzvon mehreren Bildern_ T T T

BN ticadiine: Arial Reqular, SC 24pe,
ZAD0 L. I, REB O[S4

Bl iinie: 1508 pt, REBOJI48}4B
Bl mientexe: arial requiar, 5623 i,

LAD L I, RGH 68686 a B Es kénnen maximal 5 Fotos zur Bebilderung des Textes eingesetzt
i Text LR el LA 2l . werden. Erst bekommt man Appetit gemacht, denkt woméglich,
o ;‘(":\’;';m"’;‘j‘ PlegplereCIgp Einblick in die Geheimnisse eines Unternehmens zu haben, und
B voo: spatestens nach ein paar Zeilen merkt man, dass es sich lediglich

um ein Placebo handelt.

B rona:kenzsspsoos

¥
[
Obuoes MRS
15 I3
~miGen
A | i 5
‘VermaBung PPT-Folien
Textchart mit Aufzahling
Format PPT-Folie: 1024 x 768 Pixel
Grunclinkenraster 15 pt, Beginn 10 mm
S6 Schrifrgriite
ZA Zeilenabstand
LS Lnlenstirke
I linksbiindig
Angaben 1 pt .
- I Die Aufzahiungen
B vieaitine: Acial Requiar, SG 24pt, B
ZA 30 pr b, RGB 0/148/48 i
B Unteciso,spn Lz6 mm, ReB0)as/S
B subteadiine: Arial Bald, SG 24 pi. s i .
ZA 30 ot 1, RGI 0148748 - B Subheadlines in 24 Punkt und Bold
Autziblugszelchen: Arial Regular, B > 5 ist immer das Gleiche: Erst bekommt man Appetit gemacht,
Soz4m. RIRNLGEND B denkt woméglich, Einblick in die Geheimnisse eines
a ’z’ff‘;"‘['”“:(':s:“::!:‘ % > Unternehmens zu haben, und spatestens nach ein paar
Der Text hat maximal 17 zeflen Zeilen merkt man, dass es sich lediglich um ein Placebo
Bl sunzeiie: Arial Reqular.s6 10 pt handelt.
HGEBO/REES
B Loomos >Ein Imitat seiner Funktion eine Art Lachsersatz fiir den lese-
Bl rond: kop 2sspzsop0s hungrigen Gourmet
0
>Sieht zwar aus wie Text, ist aber keiner.
> Allerhéchstens ist er das Versprechen, Text zu sein. “£
>Schade eigentlich. Denn warum absatz- und seitenweise
Text hierbei verschenken? -
. \d
-
itiebe
GbeeesMstssbtaisl

26, Februzr 2007 » Sete 14
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Neue Medien [ Power Point Prdasentation

Die Prasentation im neuen Corporate Design

Moglichkeiten der Darstellung der Titelseiten sowie der Anordnung von Text und Bildmaterial.

Welterbe Oberes Mittelrheintal — Die neuen PowerPoint-Folien

Braubach, den 15. Februar 2007

Welterbe Oberes Mittelrheintal — Die neuen PowerPoint-Folien
Braubach, den 15. Februar 2007

Headlines werden in 24 Punkt, in maximal zwei Zeilen
mit 30 Punkt Zeilenabstand und in Regular gesetzt

Subheadlines in 24 Punkt und Bold

Fliefitext wird in 24 Punkt und Regular auf 30 Punkt Zeilenabstand
angelegt. Es ist immer das Gleiche: Erst bekommt man Appetit
gemacht, denkt womaglich, Einblick in die Geheimnisse eines Unter-
nehmens zu haben, und spatestens nach ein paar Zeilen merkt man,
dass es sich lediglich um ein Placebo handeit

-

-

st

Welterbe Oberes Mittelrheintal — Die neuen PowerPoint-Folien

Braubach, den 15. Februar 2007

g

Die Farbvarianten des Fonds

Variante mit positiv gesetzter Typo

FlieBtext wird in 24 Punkt und Regular auf 30 Punkt Zeilenabstand
angelegt. Es ist immer das Gleiche: Erst bekommt man Appetit
gemacht, denkt wombglich, Einblick in die Geheimnisse eines Unter-
nehmens zu haben, und spatestens nach ein paar Zeilen merkt man,
dass es sich lediglich um ein Placebo handelt

Ein Imitat seiner Funktion eine Art Lachsersatz fir den lesehungrigen
Gourmet. Sieht zwar aus wie Text, ist aber keiner. Allerhéchstens ist
er das Versprechen, Text zu sein. Schade eigentlich. Denn warum
absatz- und seitenweise Text hierbei verschenken?

-

-

e
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Neue Medien [ Power Point Prasentation

Die Prasentation im neuen Corporate Design

Moglichkeiten der Anordnung von Text und Bildmaterial.

Die Farbvarianten des Fonds

Variante mit negativ gesetzter Typo

Es ist immer das Gleiche: Erst bekommt man Appetit gemacht, denkt
womdglich, Einblick in die Geheimnisse eines Unternehmens zu
haben, und spétestens nach ein paar Zeilen merkt man, dass es sich
lediglich um ein Placebo handelt

Der Einsatz von mehreren Bildern

Erst bekommt man Appetit gemacht, denkt womdglich, Einblick in die

Geheimnisse eines Unternehmens zu haben, und spétestens nach
ein paar Zeilen merkt man, dass es sich lediglich um ein Placebo
handelt. Ein Imitat seiner Funktion eine Art Lachsersatz flr den lese-

hungrigen Gourmet

Hier stelt eine kurze Bidiegende in 16 Punkt und
#inem Zedlenabstand von 20 Punit

Der Grafikstil

Organigramm

Hier steht sine kurze Bildiegends in 16 Punkt und
einem Zeilenabstand von 20 Punkt

Die Grafiken nehmen die Form der Labels auf. Die Schriftgrofe
betrdgt hier 16 Punkt bei einem Zeilenabstand von 20 Punkt

Ebane 02

Der Einsatz von mehreren Bildern

Es kénnen maximal 5 Fotos zur Bebilderung des Textes eingesetzt
werden. Erst bekommt man Appetit gemacht, denkt womaglich,
Einblick in die Geheimnisse eines Unternehmens zu haben, und spa-
testens nach ein paar Zeilen merkt man, dass es sich lediglich um
ein Placebo handelt

14 Febrir 2007

Chart mit grofiformatigem Bild

in grolles Biid ein.
gesatz1, 50 steht hier che

Wi
e

Die Aufzéhlungen

Subheadlines in 24 Punkt und Bold
> Es ist immer das Gleiche: Erst bekommt man Appetit gemacht,
denkt womaglich, Einblick in die Geheimnisse eines
= Unternehmens zu haben, und spatestens nach ein paar
Zeilen merkt man, dass es sich lediglich um ein
Placebo handeit.

> Ein Imitat seiner Funktion eine Art Lachsersatz fir den lese-
hungrigen Gourmet.

> Sieht zwar aus wie Text, ist aber keiner.

> Allerhochstens ist er das Versprechen, Text zu sein i C
> Schade eigentlich. Denn warum absatz- und seitenweise
Text hierbei verschenken? ? 5
-

Wi
e
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Die Welterbe-Fahne

Das Welterbe zeigt Flagge

Auch die Welterbe-Fahne ist fiir den kommerziellen wie fiir den nicht-kommerziellen Einsatz zu
gestalten.

Die Standardgrofe der Fahne ist 1,20 m x 3,00 m.

nicht-kommerziell kommerziell

= =

93 ‘. 593 ‘.

52 6\’ 52 6\.

Unesco-Welterbe

Oberes Mittelrheintal
Unesco-Welterbe
Oberes Mittelrheintal
= N
1 &)




